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抢抓互联网+机遇发展江苏创意文化产业的对策建议
摘要：在互联网+新形势下，江苏的创意文化发展仍存在科技含量缺乏、核心竞争力缺失、区域联动薄弱、国际意识淡薄等不足。为契合新时期机遇进一步促进江苏创意文化产业发展，建议要加大科技融入，开发数字产品；加强网络应用，构建集聚发展；整合区域特色，探索多元道路；应对新型环境，打造国际品牌。
创意文化产业被公认为21世纪最具发展前景的行业。加快发展江苏创意文化，将有利于省内产业结构优化,有利于提高区域社会经济、文化知名度，有利于传播江苏形象，带来文化、经济、社会影响力等各方面的社会效益。南京信息工程大学高明珍老师承担的江苏省社科基金项目“互联网时代江苏创意文化开发研究”，结合互联网+时代背景，分析了江苏创意文化发展尚存之问题，提出了相应对策建议。
1、 我省文化产业发展尚存的问题
1.科技含量缺乏。江苏历史悠久，人文荟萃，文化积淀深厚，拥有丰富的文化资源和历史遗存，独特的文化底蕴为经济的快速发展、综合竞争力的提高提供了源源不断的动力。据2015年数据统计，我省文化产业达到3167亿元，位列全国第二。同年，省文化企业达到10万家左右，从业人员突破110万人，企业资产总规模、主营业务总收入分别达到1万亿元。然而同时，我省创意文化产业供给总量相对不足、因科技融入度不高带来的供给结构不够合理等问题依然突然，其主要体现在数字化产品业态较少，数字化核心产品与知名产品欠缺上。
2.核心竞争力缺失。据考察，近年来江苏创意文化总体取得了长足的发展。但从自身发展进程看，步入了文化创新力薄弱、集约化程度偏低、核心竞争力不足的发展瓶颈。作为拥有优势文化资源的文化大省，现时的江苏创意文化产业，有高地，但缺乏高峰。要激活江苏文化产业的深层活力，必须抓住关键环节和主要因素，创意产业、原创品牌、高新技术新业态等高精尖核心产业层应成为重点发展对象。
3.区域联动薄弱。一是从全省范围来看，以苏南地区南京、无锡、苏州等城市为代表，近几年省内各区域、城市创意文化产业发展规模、增长速度都较为突出。但创意文化产业整体的联动作用还没有充分体现出来，各地区创意文化产业发展较为独立，区域联动发展薄弱，产业融合度低，一定程度制约了创意文化产业整体跨越式发展。二是据调研总结发现，目前江苏创意文化集聚发展主要体现在空间产业园区集群，偏重物理性和空间性集聚，创意文化资源集聚发展较为欠缺，缺乏相关对策，实践不够系统，未能形成辐射效应。
4.国际意识淡薄。据观察，在经济全球化的大背景下，江苏创意文化产业暂未将自己置身于世界文化产业的大环境中，增强国际化意识。其中主要原因是由于江苏省的创意文化产业基础比较薄弱，起步较晚，加之文化产品和文化服务才刚刚走向国际市场，部分文化企业及分管部分国际化发展意识意识缺乏，缺少创意文化产业国际化发展的规划，制约了创意文化产业的国际化发展。
2、 互联网+机遇下发展我省文化产业的对策建议
    1. 加大科技融入，开发数字产品。一是建议应依托互联网传播渠道、数字化技术、增强现实技术、虚拟现实技术等，对江苏丰富的文化资源进行立体性、多元化开发。建议推出适应网络时代多种媒介、多种终端和载体、各种类型传播渠道的多元化创意产品。二是应重视发展文化产业链的高端，运用最新数字技术武装内容产业，通过自主创新发展科技含量高、知识含量高、附加值高的创意文化产品。如广播电视业可加快数字化建设，全力实现电视节目采集、制作、播出、存储、交换和管理整个链条的信息化、虚拟化、数字化。三是省内出版业要积极推进科技创新，实现编辑出版及经营管理的数字化、网络化、主动化、智能化。
    2.加强网络应用，构建集聚发展。一是建议应充分利用互联网提供的移动网络，融合高校研发成果、文化产业园区及品牌企业的聚集效应，开发具有高端创意智慧和市场推广性的应用性创意文化产品种类和新业态，寻求江苏创意文化资源集聚实式发展。具体而言，应依托网络平台，构建高校、科研机构和产业园区的联动发展，实现产学研一体化，开发创意资源集聚模式，加快创意资源集聚进程。二是可从差异化、合作机制、品牌战略及培育优质创意等方面建设创意产业园区，提升创意产业集聚效力。三是要开发江苏数字化创意文化、虚拟创意文化、高智能创意文化等高精尖文化形态，提升江苏创意文化核心竞争力，扩大辐射效应。四是需积极发挥互联网的平台作用，完善文化服务体系，加强文化服务在文化产业的运营中“黏合剂”作用，促进江苏创意文化产业与旅游业、通讯行业、展示行业、博物馆业等行业的融合，开发江苏创意文化新产品、新业态和新的产业链，发挥创意文化产业转变经济结构、带动江苏经济发展的辐射作用，提升整体经济效益。
3.整合区域特色，探索多元道路。一是可依托网络平台，整合区域特色创意文化，走差异化联动发展道路。如通过对苏南、苏中、苏北不同区位文化资源进行深入挖掘和开发，摸清江苏各区域创意文化资源和开发的异同，找出差异，从创意文化产品类型、产业结构、文化业态、科技融入等角度进行系统规划，对各市创意文化资源进行差异化联动开发。二是要从价值链视角来促进江苏创意文化产业区域融合，大力建设文创意化品牌，整合文化资源，确立主导产业和潜导产业，应完善主导产业链条，发挥品牌辐射带动作用。三是建议实施文化产业示范城市及产业园区提升工程，重点培育品牌文化企业，提升集聚效力，增强文化品牌市场竞争力。
4.应对新型环境，打造国际品牌。一是应针对移动互联网和新媒体时代特点，完善网络环境下著作权保护等法律法规，加强数据保护。二是建议倾斜支持基于新技术、新工艺、新装备、新材料、新需求的设计开发应用。三是应支持消费类产品提升新产品设计和研发能力，形成一批综合实力强的自主品牌，提高整体效益和国际竞争力。四是可推动与体育赛事相关版权在全媒体环境中的开发与保护，进一步放宽省内国内赛事转播权的市场竞争范围，试点建立与体育赛事相关的版权交易平台。五是要强化与规范新兴网络文化业态，创新新兴网络文化服务模式，繁荣文学、艺术、影视、音乐创作与传播，打造江苏特色的创意文化国际品牌。
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